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Sont autorisés a candidater les étudiants ayant validé un diplome Master 1(60 crédits).
Les candidats venant directement des établissements d'enseignement supérieur étrangers hors , ~ A i)
'UE doivent candidater par Campus France (https://www.campusfrance.org/fr). Les candidats \ L
venant des etablissements d'enseignement supérieur frangais ou travaillant en France doivent
candidater par l'application e-candidat de 'UCA (http://ecandidat.univ-cotedazur.fr/).

Formation initiale, continue, permanente. D p l O m e U n l\/e r S ta l r e
Métiers Visés:
Consultant en communication politique ; Responsable de la communication politique ; Spin MSC CO M M U N I CATIO N ET

Doctor ; Consultant en stratégie communicationnelle politique ; Analyste de langages politiques ;

Screenwriter de serie TV politique ; Organisateurs de plateformes et forums sociaux; Créateurs et
gestionnaires d'outils numeériques a vocation démocratique.
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Master COMPETENCES
COMMUNICATIONET -

LANGAGES POLITIQUES S
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ﬂUﬂBAUDﬂlﬂlHBRAMIﬂ'vamm PH“ Tmn\ 7 La vie politique comprend depuis la démocratie grecque, une phase de discussion publique sur

'S?[ﬁlulgﬁ 1 CONCEPTS ' ‘FUW 3 la présentation des programmes d'action publique, que chaque porteur (individu, groupe, parti
K MARKE CHNEEPTSIEM’ F politique) tente de faire partager au plus grand nombre.

PRORIT
FHEEINTEA M['TIVAT"]" Depuis le 19e siecle, ce dialogue entre le peuple et ses representants a connu des evolutions

NATU ' J matérielles et techniques. Aux 3 instances du pouvoir politique (exécutif, législatif et judiciaire),

s'est de plus en plus ajoute le 4eme pouvoir, le pouvoir des medias, qui cherche a devenir un

- Im intermédiaire (ou un inspirateur, un éducateur voire un manipulateur par la propagande) du
Les O de Ia formatlon EE[] I_n G SALES processus democratique, en developpant parallelement des techniques d'ingenierie électorale,

des moyens de communication des réseaux sociaux, l'organisation d'assemblees delibératives,
ANAI-YSIS de forum ou de plate-forme citoyens, qui sont censés favoriser la discussion et la formation de la
S volonte generale et donc la democratie ideale.

Il NETWORK !IIMM\ EXPERTISE De quelle maniere et dans quelle mesure les medias, les nouvelles technologies et les pratiques
L ATION IARKET DATA : : L - i R .
Nouvelles approches du pollthue 3 T 1EA :jlaloglqueg de.la 50c1.e-te civile \(lgnnent ll_)S alors prolonger, consolider ou affaiblir voire pervertir
I a.¢ Tomy a communication politique traditionnelle -
l'ére du numérique o o,
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Pluridisciplinarité

ORGANISATION

Evolution des pratiques

. . e Cette formation en une année s'adresse a tous ceux qui exercent ou veulent exercer une
communicationnelles en politique q

responsabilité institutionnelle ou citoyenne dans le contexte démocratique, afin d'apprendre a
mieux connaltre les composantes psychologiques, sociologiques, communicationnelles, juridiques,
ethiques et philosophiques de l'action politique publique, mais aussi tout citoyen qui veut mattriser
l'analyse des pratiques électorales, déliberatives, etc. Les savoirs abordes cherchent a présenter
les composantes de la vie politique, le role des individus et des groupes, des langages et des
techniques de communication pour se les approprier dans une perspective pragmatique, pour
mieux les exercer, ou pour mieux les analyser voire les critiquer ou les denoncer.

Cette formation pluridisciplinaire convoque un large spectre des SHS (de ['histoire aux sciences
politiques, de la psychologie du leader a la linguistique, de la communication non verbale aux
interactions du corps et les algorithmes électoraux). Elle fait place aux modeles théoriques de la
représentationpolitique aussibienqu'aux pratiques concretesvoire expérimentales et fictionnelles
(film et séries télévisées politiques).
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